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Energiahelyzet, inflációs környezet
a gépjármű biztosításokban



Új járművek értéke, ára

Használt járművek értéke

Alkatrészek beszerzési ára

Javítások költsége

Munkáltatói terhek

Munkavállalói terhek
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Minden emelkedik?

ENERGIAHELYZET, INFLÁCIÓS KÖRNYEZET A GÉPJÁRMŰ BIZTOSÍTÁSOKBAN
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Csupán egyetlenegy megoldás létezik?
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ENERGIAHELYZET, INFLÁCIÓS KÖRNYEZET A GÉPJÁRMŰ BIZTOSÍTÁSOKBAN

KÖLTSÉG

Forrásköltség 

emelkedése

ÁREMELÉS

Nagykereskedelmi

áremelés mitigáció 

nélkül

ÁREMELÉS

Szolgáltatói 

áremelés mitigáció 

nélkül

Szállítói áremelés 

mitigáció nélkül

ÁREMELÉS

Kiskereskedelmi 

áremelés mitigáció 

nélkül

ÁREMELÉS

Vásárlói 

áremelkedés 

realizálása

INFLÁCIÓ



NEM csupán egyetlenegy megoldás létezik
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KÖLTSÉG

Forrásköltség 

emelkedése

KÖLTSÉGELEMZÉS

Forrásköltség hatásvizsgálata, kapcsolódások elemzése, 

komplex hatásvizsgálat költséghely szinten

MITIGÁCIÓ

Kapcsolódások elemzése, áttételek és ellenhatások keresése, 

közvetlen hatás enyhítése /munkasor optimalizáció, 

munkasorok időbeli igazítása a költségcsökkenés érdekében, 

üresjárati költségek csökkentése, fényezési munkák 

optimalizálása/

FEJLESZTÉS, ELKERÜLÉS

Új típusú források alkalmazása, új megoldások rendszerbe 

építése, fejlesztés a kitettség csökkentése érdekében

/napelemek, megújuló energiaforrások bekötése, beruházás 

új fényező technológiába, informatikai rendszer költségeinek 

csökkentése, fűtés rekonstrukció és optimalizálás/



Milyen megoldásokat vizsgál az Allianz?
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Az Allianz elsődleges célja a technológiai előny elérése, fokozása és kihasználása a 

versenyképes és fenntartható működés érdekében:

Munkáltatói és munkavállalói költség 

csökkentése: Home Office, digitális 

konferenciák és tréningek

Működési költségek csökkentése, digitalizálás 

(Ügyfélportál, Allexa, e-Termékek, 

e-kommunikáció, értesítési rendszer bővítése)

Folyamatos díjszabás fejlesztés, a korábbi 

gyakorlatok és módszerek felülvizsgálata, 

továbbgondolása

Kommunikáció, információgyűjtés a megfelelő 

döntések meghozatalához: iparági szereplők, 

ügyfelek, elemzők, jogalkotók, Allianz Group

Termék konstrukciók fejlesztése, illesztése az új 

piaci környezethez idomulva: Allianz Autóm 

automatikák, EV teljesítmény, hybrid-megbontás

Új gépjárműtechnikai és informatikai elemzési 

készségek bevezetése: mesterséges intelligencia, 

advance analytics, ADAS-hatáselemzések
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Disclaimer

A jelen dokumentum kizárólag a feltüntetett esemény időpontjában ismert információkon és szakmai 

véleményeken alapul, a prezentáció tartalma kizárólag az előadás során szóban elhangzottakkal 

együtt értelmezendő, önmagában nem bír jelentés tartalommal, az írásos anyag önálló 

értelmézéséért, félreértelmezéséért felelősséget nem vállalunk. Az előadásban megfogalmazott 

célok nem minősülnek ajánlattételnek, ígéretnek, az Allianz a jelen prezentációban bemutatott 

összefüggésektől és állításoktól függetlenül járhat el.

A dokumentum tartalmának naprakészen tartása

Az Allianz a jelen dokumentumban leírtakat kizárólag a meghatározott eseményen történő egyszeri 

felhasználásra készítette, így az abban leírtakat nem frissíti, a jelen prezentációt teszi közzé 

frissített formában.

A bemutató publikálása, megosztása

A bemutató harmadik félnek való továbbítása a konferencián személyesen jelenlévő közönségen 

kívüli harmadik félnek, valamint annak publikálása az Allianz Hungária Zrt. előzetes írásos 

hozzájárulása nélkül nem megengedett.



Köszönjük a 
figyemet!
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